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Wojanek GO — Spakuj GO na aktywny dzien!
Nowy napdj owocowy — woda + sok

Wojanek GO ma towarzyszyc¢ codziennym aktywnosciom, tqgczqc nawodnienie,
owocowy smak z brakiem dodanego cukru, a wszystko w porecznym
opakowaniu.

Marka Wojanek rozszerza oferte o Wojanek GO — niegazowany napdj owocowy,
zawierajgcy sok owocowy, bez dodanego cukru, konserwantow i barwnikow.
Premierowa oferta obejmuje dwa warianty smakowe, a dystrybucje
zaplanowano w sieci Zabka.

Ze szkoty na trening, z treningu na spacer

Dzien nie zawsze konczy sie wraz z ostatnimi zajeciami. Przed mtodymi ludzmi czesto jeszcze
zajecia sportowe, spotkanie z kolegami czy rodzinne wyjscie. Wojanek GO powstat z myslg o
takich dniach — kiedy napdj zabiera sie rano do plecaka, aby mie¢ go pod reka takze poza
domem.

Nowos¢ poszerza oferte marki o niegazowany napoj z 30% zawartoscig soku owocowego. Obok
rygorystycznej receptury wyrdznia jg opakowanie: butelka 500 ml ze sportowym korkiem, ktory
ufatwia picie podczas przerwy w treningu, na spacerze czy w drodze na kolejne zajecia. Do tego
sposobu korzystania z produktu nawigzuje hasto komunikacyjne: ,Spakuj GO na aktywny
dzien!”.

,Naszg ambicjg od poczatku byto tworzenie produktéw, ktdrym rodzice mogg zaufac, a po ktoére
dzieci siegajg z usmiechem. Wojanek GO to odpowiedz na bardzo konkretng potrzebe: szukamy
formatow, ktore dotrzymujg kroku aktywnym rodzinom na co dzien. Dzis wiekszo$¢ czasu
spedzamy w ruchu, dlatego postawilismy na lekkg butelke ze sportowym korkiem oraz
przejrzysty, bezkompromisowy sktad, w ktérym nie ma miejsca na dodany cukier” — mowi Anna
Czerniejewska, Dyrektor Marketingu Wojan Group.




Rozszerzenie oferty marki Wojanek

Wojanek GO to kolejny krok w rozwoju portfolio marki obejmujgcego produkty na rdézne
okazje — od napojow po owocowe przekgski i odpowiedz na oczekiwania rodzin, ktore przy
wyborze napojéw zwracajg uwage zaréwno na smak, jak i sktad oraz wygode korzystania z
produktu poza domem — nowa butelka i sportowy korek utatwiajg picie podczas przerwy w
treningu, na spacerze czy w drodze na zajecia.

Owocowy smak oraz rozpoznawalna marka odpowiadajg na preferencje dzieci, a informacje o
zawartosci soku i braku dodanego cukru pozwalajg rodzicom oceni¢ produkt przy
podejmowaniu decyzji zakupowe].

Sportowy kontekst nowej linii

Wojanek GO to naturalne rozwiniecie filozofii marki, ktéra od lat rozwija swojg obecnos¢ w
masowym sporcie dzieciecym. Jako oficjalny partner m.in. Tour de Pologne Junior oraz poprzez
wtasny program Aktywny Wojanek i strefy Wojanek On Tour, marka konsekwentnie zacheca
najmtodszych do ruchu, zabawy na swiezym powietrzu i prébowania nowych aktywnosci.

Nowa linia napojow uzupetnia ten kierunek o codzienny, praktyczny wymiar. Wojanek GO to
owocowy napoj, ktéry tatwo wrzuci¢ do torby treningowej przed popotudniowym wyjsciem na
boisko, wycieczkg rowerowgq czy aktywnym weekendem spedzonym w gronie rodziny.
Komunikacji nowosci towarzyszy hasto ,Spakuj GO na aktywny dzien!”, nawigzujgce do
wygodnego formatu i okazji, w ktérych mozna siegng¢ po napdj — od szkolnej przerwy po czas
spedzany na Swiezym powietrzu.
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Kontakt:

Anna Czerniejewska

Dyrektor Marketingu Wojan Group
anna.czerniejewska@wojangroup.pl
m. +48 502 555 656
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